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Pressemitteilung, 11. August 2017 

 

Influencer Marketing: Rechtssicherheit für Unternehmen 
Sponsored Content richtig kennzeichnen 

 

Bremen. Ein gesponserter Beitrag in einem Blog muss als Werbung 

gekennzeichnet sein und sich vom redaktionellen Teil merklich abheben. 

Andernfalls drohen dem Blogger Bußgelder und Abmahnungen. Das hat 

oftmals direkte negative Auswirkungen auf die Partnerunternehmen. Um 

für Blogger und damit für die kooperierenden Unternehmen mehr 

Rechtssicherheit zu schaffen, hat die trusted blogs GmbH hilfreiche 

Service-Tipps zusammengestellt und betont die ausführliche Aufklärung 

der bei ihnen registrierten Blog-Inhaber.  

 

„Mit dem simplen Hinweis ‚sponsored‘ ist es nicht getan“, weiß Eduard 

Andrae, Geschäftsführer von trusted blogs, „auf deutschen Blogs muss 

enthaltene Werbung auch unmissverständlich mit dem Wort Werbung 

oder Anzeige kenntlich gemacht sein.“ Denn laut einer Umfrage von 

Statista in 2015 ist die Bedeutung der englischen Kennzeichnung 

„sponsored post“ nur einem guten Drittel der Leser klar. Blogger, die 

ihren Blog bei trusted blogs eingetragen und sich für eine Kampagne zur 

Verfügung gestellt haben, sind über derartige Auflagen informiert und 

bloggen vorschriftsmäßig.  

 

Unternehmen erhöhen ihre eigene Rechtssicherheit, wenn sie mit 

geprüften und informierten Influencern zusammenarbeiten. Eduard 

Andrae betont: „Agenturen und Unternehmen, die eine Kooperation 

suchen, können sich bei den bei trusted blogs registrierten und 

vermittelten Bloggern sicher sein, dass die Kennzeichnungspflicht für 

Werbung in jedem Fall beachtet wird.“ 

 

Bei der Teilnahme an einer von trusted blogs vermittelten Kampagne 

erklärt der Blogger, dass er mit den gesetzlichen Grundlagen vertraut ist 

und seine Pflichten kennt. Er kann beispielsweise durch ein Impressum 

leicht kontaktiert werden, ist sich der strikten Trennung werblicher 

Beiträge und redaktioneller Inhalte bewusst und steht für eine neutrale, 

nicht durch das Honorar beeinflusste Berichterstattung.  
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Tipps und Grundlagen zum rechtssicheren Bloggen und für die 

Zusammenarbeit finden Blogger und Unternehmer auf der Website von 

trusted blogs. Blog-Betreiber erhalten als Service zudem eine fertige 

Formatvorlage zum Einfügen in ihren Blog, der die bezahlten Beiträge 

deutlich kennzeichnet. Darüber hinaus zeigen verständliche Tutorials 

wie und an welcher Stelle ein bezahlter Blogpost markiert werden sollte.  

 

Über trusted blogs: 
Eduard Andrae, Blogger und Social-Media-Experte, hatte 2014 die Idee zu 

trusted blogs. Gemeinsam mit Rüdiger Schmidt und der Bremer team neusta 

GmbH gründete er die trusted blogs GmbH. Basis der Plattform bildet ein Blog-

Magazin mit über 400.000 Beiträgen aus mehr als 3.800 Blogs. Agenturen 

können mit Hilfe eines selbst entwickelten Kampagnentools diese Daten 

nutzen, um Micro-Influencer für Marketing-Kooperationen per Mausklick zu 

ermitteln und direkt anzusprechen. Weitere Informationen unter 

www.trusted-blogs.com. 
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