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INTERNETNUTZUNG WELTWEIT

IN 2014 HAT DAS MOBILE INTERNET
DIE STATIONARE INTERNETNUTZUNG UBERHOLT
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MOBILE UBERTRUMPFT ONLINE BEI SHOPPER
INSIGHTS UND PRODUKTTEST-STUDIEN

Ergebnisse einer neuen Methodik-Studie zum Vergleich
von Mobile- und Online-Umfragen in UK und USA.
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DIE SCHLUSSFOLGERUNGEN

MOBILE LIEFERT DETAILLIERTERE
UND REICHHALTIGERE ERGEBNISSE

MOBILE VS ONLINE FORSCHUNGSRAHMEN:

Die Vergleichsstudie fur Shopper Insights und Produkttests

wurde im September 2014 durchgefthrt. Die Ergebnisse basieren

auf einer Stichprobe von ingesamt 218 Mobile-Teilnehmern

und 481 Online-Teilnehmer (UK und USA). Die Umfrage wurde

als Mini-Tagebuch durchgefiihrt und bestand aus einer
In-Store-,Shopability” Umfrage und einem In-Home-Produkttest.
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Datenquelle: www.eMarketer.com und www.morganstanley.com



