
SIMPLY THE BEST!
SIE haben das Zeug zum Gewinner, zum Sieger, zum Ersten? 

Dann gewinnen Sie beim 8. Health Media Award!

Save the date: 12. Juni 2015, 19.00 Uhr. Bonn. Beethovenhaus.



Alle Achtung. Ganze Aufmerksamkeit.
Dr. Helmut B. Engels ist zum dritten Mal in Folge als Grand Jurypräsident
verantwortlich für das gewaltige Renommee und den hohen Anspruch 
des Health Media Award.

>> Grußwort
Liebe Freunde des Wettbewerbs, der Erstklassigkeit, der 
Healthcare-Communication, im achten Jahr seines Beste-
hens ist der HMA ohne Zweifel der Oscar der Healthcare 
Branche.  Tausende Teilnehmer, über 250 Preisträger, immer 
mehr Bericht erstattung, eine stetig wachsende Zahl an 
Einreichern und  Besuchern  machen den HMA zum aner-
kannten Premium-Preis. Darum lade ich Sie gerne ein zum 

fairen Wettbewerb unter den besten Kommunikatoren unserer Branche. 
Das breite Vorschlagsfeld macht den Wettstreit so groß, die harte, aber 
öffentliche Jurybewertung macht ihn so großartig. Sie können andere 
oder sich selbst vorschlagen, auch ehemalige Preisträger und alle Juroren
haben ein Nominierungsrecht. Ob Agentur oder Hersteller, Verband 
oder Organisation, Forschungs- oder Lehreinrichtung, die Kategorien des
Preises stehen den Teilnehmern offen. Aus allen Vorschlägen wird dann 
eine Shortlist erstellt, aus der die Jury öffentlich die Preisträger ermit-
telt, die am 12. Juni 2015 in der Beethovenstadt Bonn ausgezeichnet
werden. Ich freue mich jetzt schon darauf, Ihnen persönlich den Health:Angel 
überreichen zu dürfen. For simply the best!

Ihr

Dr. med. dent.
Helmut B. Engels, Grand Jurypräsident



 Der Healthcare-Hype.
>> In der Boomtown Bonn.
Gesundheit ist für die Bundesbürger ein Top-Thema, die Branche boomt, ist mit 
10% Wachstum der Turbo im Motor unserer Wirtschaft. Und Healthcare braucht 
Kommunikation. 

Weil Patienten zu Kunden werden, weil das Internet die totale Transparenz
schafft, weil der Beipackzettel als Zentralorgan ausgedient hat. Neue 
Geschäftsfelder eröffnen sich, gerade in der Gesundheitsstadt Bonn boomt der 
Medizintourismus, sitzt Deutschlands Zentrale zur Erforschung der degene-
rativen Erkrankungen, von hier aus vernetzt sich die Alzheimerforschung welt-
weit. Darum ist Bonn zum zweiten Mal Ort der Verleihung und welche Location 
könnte sich dafür mehr eignen als der Beethoven-Kammermusiksaal direkt neben
Beethovens Geburtshaus. So wird der Health Media Award 2015 zu einer Ode an 
die Freude. Or simply the best.

Location 2015
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 Sieger von Gestern.
>> Als Motivation für Gewinner von morgen.
Der Health:Angel zeichnet kompetente Kommunikation aus. Schon 
über 250 mal. Die bisherigen Gewinner haben Maßstäbe gesetzt, 
haben das hohe Ansehen des HMA in der Branche begründet. An ihnen 
werden sich die Preisträger 2015 messen lassen müssen. Simply the best!

>> Die Drei von der Dankstelle.
Das sagen Gewinner von gestern über den HMA:

Michael StichDr. Eckart von 
Hirschhausen

Lachen ist die beste 
Medizin. Glück ist, den 
Health Media Award zu 
gewinnen!

Der Health:Angel hat 
nicht nur meine Arbeit 
für die Aidsprävention 
ausgezeichnet, sondern 
ihr noch mehr 
Öffentlichkeit ver-
schafft. 

Barbara Steffens, 
NRW-Gesundheits-
ministerin

Ich freue mich 
sehr  über  die 
Auszeichnung der 
Präventionskampagne
> bunt statt blau < 

Simply the best. 
>> Einige Gewinner 2008 - 2014
·  IMC Fachhochschule Krems

(„World Congress of Music Therapy 2014“)

·  Beta Klinik Bonn
(„Beta Humanitarian Help“)

·  actimonda Krankenkasse
(„Voice Check“)

 ·  von Mannstein Werbeagentur GmbH
(„Best Campaign 2014“)

·  Susanne Komen e.V.
(„Race for the Cure“)

·  CircleComm + mangler+noller gmbh
(“Ein Leben retten – 100 Pro Reanimation“)

·  kobayashi fi lm gmbh
(„zeig-mir-pfl ege.de“)

·  Walter Kohl
(„Mut zur Courage“)

·  BARMER GEK
(„Deutschland bewegt sich“)

·  BZgA / Kommunikationsagentur. 
Schultze. Walther. Zahel. GmbH
(„ALKOHOL? Kenn dein Limit.“)

Ranga Yogeshwar („Quarks&Co.“)

 Dieter Nuhr
(„Nuhr unter uns“)

Sky du Mont 
(Deutsche Stiftung 
Kinderdermato-
logie)

EinDollarBrille e.V.

Matthias Steiner 
& Cornelia 
Menner („Focus 
Diabetes“)



Die glorreichen Sieben. 
Die acht Gerechten.
Die Jury des HMA wechselt jedes Jahr. Neue Köpfe stehen für neue Argumente.
Aber alle Juroren sind ausgewiesene Fachleute aus der Healthcare-Branche. 
Besonders bemerkenswert: Der HMA ist der einzige Healthcare-Wettbewerb, 
bei dem die Jurysitzung öffentlich ist. Mehr Transparenz geht nicht.

>> Mitglieder der Grand Jury:

 Dr. med. dent. Helmut B. Engels
Grand Jurypräsident
Deutsches Zentrum für orale
Implantologie e.V. (DZOI)

Ute Emmerich
Mediencoach

Nicole Weider
Beraterin für 
strategische 
Klinik-
kommunikation

Prof. Dr. 
Wolfgang
Holzgreve
Universitätsklinik 
Bonn

Stefan Rizor
Rechts-
anwaltskanzlei
Osborne Clarke

Dr. Nikolay 
 Tzvetkov
Universität 
Bonn

Ulrike 
Neideck
KIMBERLY-CLARK

PROFESSIONAL

>> Mitglieder des Ältestenrates:
Der Ältestenrat repräsentiert die langjährigsten Mitarbeiter und Förderer des 
Health Media Award. Sie nehmen an der öffentlichen Jurysitzung teil und 
haben ein Stimmrecht bei schwierigen Bewertungsfragen.

Prof. Dr. 
Ingo Froböse
Deutsche 
Sporthoch-
schule Köln

Grit Moschke
Diplom
Sportwissen-
schaftlerin

Dr.  Pablo
Hagemeyer
The DOX

Dr. Hans 
Balmer
Verleger

Antonia 
Langsdorf
Astrologin, 
Journalistin,
Moderatorin

Juliane 
Schneider
Hausengel
Betreuungs-
dienstleistun-
gen GmbH

Ulrich J. C. 
Harz
Creative 
Consultant



Achtung Aufnahme!
Achtung Aufmerksamkeit!
Der Health Media Award ist ein Beschleuniger in Sachen Kommunikation.
Vorberichte in allen Medien, etliche Journalisten bei der Preisverleihung, 
Just-in-time-Berichterstattung auf allen Kanälen. Vernetzen Sie sich über die 
HMA-Facebookseite, klicken Sie auf „Gefällt mir“ und werden Sie Teil der 
HMA-Community.

>> Ihr Weg in die Medien
Als Teilnehmer:
Storytelling bei Facebook, Twitter, XING, LinkedIn, YouTube, Listung auf der HMA-
Page, Kontakt zu Multiplikatoren.

Als Gewinner:
Berichterstattung im Vorfeld der Preisverleihung, Special am Veranstaltungstag, 
200 Multiplikatoren und Entscheider aus der Healthcare-Branche.

Als Aussteller:
Ihr Stand im Foyer des Beethovenhauses ist unübersehbar für Presse, 
Kameras und 200 Gäste der Preisverleihung. Stellen Sie sich dar, gewinnen Sie 
Öffentlichkeit, verteilen Sie Samples, sprechen Sie die Multiplikatoren an.

Fans, Friends, Likes & Links
Der HMA bringt Ihr Produkt ins Gespräch. Jeder Nominierte, Finalist und 
Preisträger ist uns eine Meldung wert. Beispiele fi nden Sie auf unserer 
Facebook-Seite. Gehen Sie einfach auf „Gefällt mir“ und schon sind Sie mitten 
in der HMA-Community.

>> Vernetzen Sie sich! Social Media:

 healthmediaaward.com/facebook

 healthmediaaward.com/youtube

 healthmediaaward.com/linkedin

 healthmediaaward.com/twitter

 healthmediaaward.com/xing



Der schönste Preis. Am schönsten Ort.
>> Eine Skulptur. Ein Engel. Ein Health:Angel.
Die zeitgenössische Künstlerin Maria Hill hat den Health:Angel 2015 entworfen. 
Eine schwere Skulptur aus gebürstetem Edelstahl. 33 Zentimeter hoch, fast zwei 
Kilo schwer, handsigniert in limitierter Aufl age. Ein Kunstwerk mit bleibendem 
Wert, eine Auszeichnung für die Ewigkeit.

>> Am Geburtsort des Genies.
Wir feiern dort, wo Beethoven geboren wurde. 
Im Herzen Bonns, im Kammermusiksaal des Beethovenhauses, einem archi-
tektonisch vielfach ausgezeichneten Werk des Kölner Stararchitekten Thomas 
van den Valentyn. Im Anschluss an die Preisverleihung startet die große After-
Show-Party „Im Stiefel“, jenem alten Bonner-Traditionslokal, in dem schon 
Beethoven zu Gast war.

 Die Künstlerin
Maria Hill wurde 1966 in Reil/Mosel in einer Winzerfamilie geboren. Kindheit und 
Jugend verbrachte sie an der Mosel. Nach einem Romaufenthalt und einer
anschließenden Volontärsausbildung zur Restauratorin für Wand- und Fass-
malerei studierte sie Kunst und Germanistik für das Lehramt und ist seit 
1997 im Schuldienst. Daneben arbeitet sie freischaffend und leitet seit 2006
Bildhauerkurse. Grundlegende Arbeitsweisen aus der Restaurierung wie das
Aufbauen und Durchdringen von Schichten haben Eingang in ihre Malerei
gefunden. Über die intensive Auseinandersetzung mit der Konkreten Kunst und 
der Kinderzeichnung fand sie zu abstrakten bis gegenstandslosen Bildmotiven, 
die auf eine Ordnung jenseits der sichtbaren Welt verweisen. Maria Hill lebt mit 
ihrem Mann und ihren beiden Söhnen in Burg an der Mosel.



Du weißt, dass sich die Welt 
geändert hat, wenn deine eigene 
Mutter deine Freundschafts-
anfrage bei Facebook ablehnt.

Nimm das Leben nicht 
so ernst, du kommst da 
eh nicht lebend raus!

„

„

„

„

Moderation. Information.
Haben wir schon.
Im Jahr 2015 setzen wir erstmals auf eine Doppelmoderation. Zwei, die sich die 
Bälle zuwerfen. Zwei, wo der Funke überspringt. Er, ein Klassiker der Comedy, 
sie ein Start up vor dem Durchbruch. Sie ein gefüllter WitzWindbeutel, er der
Gentleman unter den deutschen Comedians. Gemeinsam bilden sie unser 
Dreamteam der Awardnight. Freuen Sie sich auf brillante Unterhaltung mit Jana 
Rahma und Knacki Deuser.

>> Knacki Deuser – Lord of Stand-up.
Klaus-Jürgen „Knacki“ Deuser hat sich über die Jahre hin von dem bekannten 
Moderator zu einem der besten Stand-Upper und Kabarettisten Deutschlands 
entwickelt. Dabei hat der Ex-Mr. NightWash mittlerweile einen sehr eigenen 
Stil entwickelt: schlau, chic, lustig und immer extrem charmant, so dass man 
seine feinen bösen Spitzen oft erst dann bemerkt, wenn sie das Ziel schon voll
getroffen haben. Knacki Deuser ist Produzent, Moderator und Kabarettist. 
Seit über 20 Jahren hat er sowohl auf als auch hinter der Bühne die deutsche
Comedy-Szene mitgeprägt. Er gilt als einer der besten deutschen Stand-Upper 
und sein Projekt „NightWash“ ist nach wie vor stilprägend.

>> Jana lässt sich nicht die Rama vom Brot nehmen.
Jana Rahma hat als Teenie schon „Nightwash“ bewundert. Dann hat sie auf der 
Alanus-Hochschule Schauspiel studiert und ist heute Shooting Star in der Rhein- 
Szene. Sowohl in der Kult-Kapelle als auch im Bonner Pantheon. Beide sind
einzeln schon klasse, aber als Duo supersuperspitzenklasse.

Klaus-Jürgen Deuser, Moderator

Jana Rahma, Schauspielerin



Die 20 klassischen Kategorien.
Und drei Sonderkategorien.
>> Das sind die Klassiker.

1.  RX - Fachanzeige neu

2.  RX - Fachanzeige laufend

3.  RX - Integrierte Kampagne

4.  OTC - Anzeige

5.  OTC – Anzeigenstrecke

6.  OTC Television

7.  OTC - Großfl ächenplakat/
Citylightposter

8.  Internationale Kampagne

9.  Medizintechnik, med. 
Hilfsmittel, Diagnostik

10.  Tiermedizin

11.  Medizinprodukte

12.  Diätetische Lebensmittel/
Nahrungsergänzung

13.  Funk Healthcare-
Communication

14.  Patienteninformationskampagne

15. Social Campaign

16. Imagewerbung

17. Social Media Campaign

18.  Infomaterialien für Patienten 
oder Endverbraucher

19.  E-Detailing, E-Learning, E-CME

20. Freie Kategorie

Und das sind die Specials.
Der Grand Jurypräsident Dr. Helmut B. Engels sieht die Dental-Branche, der er 
selbst angehört, als Stiefkind in Sachen Kommunikation. Darum stiftet er selbst den 
Sonderpreis „Dental“ für die beste Kommunikation in diesem Bereich. 

Die Bundesstadt Bonn ist das Zentrum der deutschen Alzheimer-Forschung.
Das hat den HMA-Festivalausschuss motiviert, einen Sonderpreis zum Thema 
„Kampf gegen Alzheimer“ einzurichten. Die Jury des Vorjahres hat wieder eine 
Prämierung zum immer wichtigeren Thema „Pfl ege & Demenz“ angeregt.

Der Ehren-Health:Angel außer Konkurrenz wurde 2013 erstmals an die Deutsche 
AIDS-Stiftung und 2014 an die One-Dollar-Brille vergeben, er ist auch 2015 vorge-
sehen für ein humanitäres Projekt.

>>  Bewerben Sie sich auch um einen Sonderpreis 
in den Spezialkategorien!

>> Alzheimer

>> Dental 

>> Pfl ege & Demenz 



Der erste Schritt. Der direkte Weg.
>> So einfach kommen Sie zum Health:Angel.
Alles eine Sache des richtigen Timings:

01. Dezember 2014: Start der Einreichungszeit zum HMA 2015

30. April 2015: Einsendeschluss

 10. Mai 2015: Veröffentlichung der Shortlist 2015

 12. Mai 2015: Öffentliche Jurysitzung (in Köln)

 12. Juni 2015: Verleihung des Health:Angel (in Bonn)
 

Location 
2015

In acht Schritten zum 8. Health:Angel 
1. Der Nominierungsvorschlag
Ausgewählte Teilnehmer und Partner 
des Wettbewerbs schlagen interes-
sante Projekte, Konzepte oder Ideen 
zur Nominierung vor.

2. Die Anmeldung
Mit einem Bewerbungsformular. Die 
Einreichungsgebühr beträgt je Beitrag 
240,00€ zzgl. MwSt.

3. Die Vorstellung
Präsentation des Bewerbers mit seinem 
Wettbewerbsbeitrag (z.B. Storytelling 
auf der Facebookseite des HMA).

4. Die Shortlist
Prüfung der eingereichten Beiträge, 
ob diese Chancen auf eine Aus-
zeichnung haben und daher in die 
Endrunde („Shortlist“) aufgenommen 
werden können. Bei der Aufnahme in 
die Shortlist wird eine Finalgebühr von 
800,00€ zzgl. MwSt. erhoben.

5. Die Jurysitzng
Die öffentliche Grand Jurysitzung 
fi ndet in der Rechtsanwaltskanzlei 
Osborne Clarke in Köln statt.

6. Das Booking
Über den Ticket-Shop können Besucher
und Finalisten ihre Einrittskarte zur 
Award Night buchen.

7. Die Award Night
Nach der Verleihung des Health:Angel 
sind alle Teilnehmer zu einem 
„Get-together“ eingeladen.



SKIBBE
DESIGN

LOGO: POSITIVE Cyan & Magenta
  June 5, 2012

KCP Brand Assets

GESUNDHEITSZEITUNGDIE

Ein Harz für Texte

Gestaltung | Skibbe Design

Sponsoren. Partner. Unterstützer. 
(Auswahl 2008 - 2014)

Auf alle Fragen haben wir Antworten.
Health Media Award International Ltd.
Postfach 7120 · 53071 Bonn
Fon: +49 (0) 228 964 950 82
Fax: +49 (0) 228 964 950 83
E-Mail: 2015@healthmediaaward.comMarkus Berger, Initiator



Anmeldeformular Health Media Award 2015 (HMA)
>> Einsendeschluss: 30. April 2015
Veranstalter:
Health Media Award International Ltd.
Postfach 7120 · 53071 Bonn
Fon: +49 228 964 950 82
Fax: +49 228 964 950 83
E-Mail: 2015@healthmediaaward.com
Web: www.healthmediaaward.com

HMA-Anmeldung 2015
Titel: 
(z.B. Projekt, Kampagne)

Kategorie: 

(z.B. Internationale Kampagne)

Autor(in), Verlag, Agentur: 

(z.B. Person, Firma, NPO)

Kurze Begründung, die eine Auszeichnung mit dem Health:Angel rechtfertigt.

Anmeldung durch den „Anmelder“:
(Name der Firma, Agentur, des Auftraggebers oder Vorschlagsberechtigten)

Für Rückfragen steht zur Verfügung:
(Name, Telefon, E-Mail)

Ort  Datum                           Unterschrift „Anmelder“ *)

*) Mit der Unterschrift akzeptiert der „Anmelder“ die Wettbewerbsbedingungen Health Media Award 
(Seite B). Pro Einreichung sind vom Anmelder bzw. Unterzeichner 240,00 € Einreichungsgebühr und im 
Falle der Aufnahme des Beitrags in die Shortlist zusätzlich 800,00 € Finalgebühr zu zahlen.

1.  RX - Fachanzeige neu

2.  RX - Fachanzeige laufend

3.  RX - Integrierte Kampagne

4.  OTC - Anzeige

5.  OTC – Anzeigenstrecke

6.  OTC Television

7.  OTC - Großfl ächenplakat/
Citylightposter

8.  Internationale Kampagne

9.  Medizintechnik, med. 
Hilfsmittel, Diagnostik

10.  Tiermedizin

11.  Medizinprodukte

12.  Diätetische Lebensmittel/
Nahrungsergänzung

13.  Funk Healthcare-
Communication

14.  Patienteninformationskampagne

15. Social Campaign

16. Imagewerbung

17. Social Media Campaign

18.  Infomaterialien für Patienten 
oder Endverbraucher

19.  E-Detailing, E-Learning, E-CME

20. Freie Kategorie

>>  Bewerben Sie sich auch um einen Sonderpreis 
in den Spezialkategorien!

>> Alzheimer

>> Dental 

>> Pfl ege & Demenz 

Die unabhängige Jury, der Ältestenrat und der Jurypräsident können jeweils 
einen Sparten-, einen Stiftungs- und/oder einen Ehren-Health:Angel verge-
ben und zwar entsprechend den wechselnden Ausschreibungsbereichen. 
Es bleibt dem Veranstalter und dem Grand Jurypräsidenten vorbehalten, ob 
und in welchen Sparten Preise vergeben werden. Die im Ermessen der Jury
liegenden Entscheidungen und Bewertungen sind nicht anfechtbar. Der Rechts-
weg ist ausgeschlossen.

Die 20 klassischen Kategorien.
>> Das sind die Klassiker.



Wettbewerbsbedingungen Health Media Award 
(Stand: 12/2014)

1. Veranstalter, Anmelder
Die Health Media Award International Ltd. ist Veranstalter und Rechteinhaber der

Preisverleihung “Health Media Award”. Der Award (Health:Angel) wird im Rahmen des Eventformates 

„Health Media Award“ in Form einer Preisverleihung von der Health Media Award International Ltd. 

oder durch eine bevollmächtigte Agentur verliehen. Anmelder ist, wer sich als Vorschlagsberechtigter, 

als Agentur, als Auftraggeber selbst oder für einen Dritten beim Health Media Award anmeldet. Zwi-

schen Anmelder und Veranstalter kommt mit Unterzeichnung und Einreichung des Anmeldeformulars 

ein „Wettbewerbsvertrag“ zustande.

2. Formvorschriften
Die Anmeldung hat ausschließlich mit einem offi ziellen Anmeldeformular zu erfolgen. Unvollständige 

Anmeldungen oder verspätete Einsendungen können zu einer Nicht-bewertung oder Stornierung des 

Wettbewerbsbeitrages führen. Das Anmeldeformular steht als PDF-Datei auf der Internetseite health-

mediaaward.com, als Link dazu auf ausgewählten Social-Media-Kanälen (z.B. Facebook) oder als 

Online-Formular (Online-Anmeldung) bereit. Der Eingang der Anmeldung wird durch den Veranstalter 

gegenüber dem Anmelder via E-Mail bestätigt. Alle Anmeldungen werden nach Eingang vorgeprüft.  

Das Anmeldeformular ist per Post oder als PDF-Dokument als Anlage in einer E-Mail beim Veranstal-

ter oder dem zuständigen Festivalbüro einzureichen. Wettbewerbsbeiträge mit einem hohen Daten-

volumen (z.B. TV-Material) sind über einen FTP-Server dem Veranstalter oder einem Dienstleister des 

Veranstalters zum Abruf bereitzustellen. In begründeten Ausnahmefällen kann die Einreichung auch 

mittels eines digitalen Datenträgers (z.B. USB-Stick, DVD) oder durch Filehosting-Programme (z.B. „We-

transfer“) bzw. Cloud-Storage erfolgen. 

3. Einsendeschluss
Das Datum des Einsendeschluss ist aus der jeweils aktuellen Ausschreibung des Wettbewerbsjahres 

oder dem Anmeldeformular zu entnehmen. Für die Einreichung per Post gilt das Datum des Poststem-

pels, für die Übermittlung via E-Mail das Absendedatum der Nachricht und für eine Übertragung mittels 

Filehosting oder Cloud-Storage das Datum des Uploads.

4. Organisation des Wettbewerb, Grand Jurysitzung
Die Prozedere des Wettbewerbs ist in der Ausschreibung dargestellt. Im Bedarfsfall informiert der Ver-

anstalter den Anmelder über Änderungen, Termine oder notwendige Maßnahmen, die für die weitere 

Bearbeitung des Wettbewerbsbeitrages relevant sind. Die Jurysitzung ist öffentlich. Anmelder, die mit 

ihrem Wettbewerbsbeitrag auf die Shortlist gesetzt wurden, haben die Möglichkeit, für die Jurysitzung 

einen kurzen Trailer (max. 90 Sekunden) über ihren Wettbewerbsbeitrag einreichen. Dieser Trailer wir 

zusammen mit den Anmeldeunterlagen den Juroren und Ältestenratsmitgliedern präsentiert. Darüber 

hinaus kann der Veranstalter oder der Grand Jurypräsident Finalisten zwecks einer persönlichen Prä-

sentation ihres Wettbewerbsbeitrag zu Jurysitzung einladen.

5. Wettbewerbsgebühren, Zahlungsfristen
Die Wettbewerbsgebühren setzen sich auch einer Einreichungsgebühr und einer Final-gebühr zusam-

men. Die Zahlung der Wettbewerbsgebühren erfolgt in zwei Stufen:

5.1. Einreichungsgebühr
Nach Einreichung einer Anmeldung durch den Anmelder wird eine Einreichungsgebühr von 240,00€ 

zzgl. 19% MwSt. je eingereichtem Wettbewerbsbeitrag fällig. Diese ist nach Rechnungsstellung inner-

halb von zehn Tagen auf das Konto des Veranstalters einzuzahlen. 

5.2. Finalgebühr, Shortlist
Bei der Shortlist handelt es um die aussichtsreichsten Kandidaten, welche einen Health:Angel

gewinnen können. Die Shortlist wird nach dem Einsendeschluss ermittelt. Mit der Aufnahme des Wett-

bewerbsbeitrages auf die Shortlist entrichtet der Anmelder zusätzlich eine Finalgebühr von 800,00€ zzgl.

19% MwSt. je aufgenommenen Wettbewerbsbeitrag. Nichtwirtschaftliche, gemeinnützige Organisatio-

nen zahlen mit Nachweis eine reduzierteShortlistgebühr von 600,00€ zzgl. 19% MwSt. Die Finalgebühr ist 

nach Rechnungsstellung innerhalb von fünf Tagen auf das Konto des Veranstalters zu zahlen. 

6. Tickets für die Preisverleihung
Für die Teilnahme an der Preisverleihung können im Ticketshop des Veranstalters Eintrittskarten gegen 

Entgelt bestellt werden. Die Abwicklung des Ticketverkaufes und Rechnungsstellung erfolgt über das 

Unternehmen XING EVENTS GmbH. Mit dem Kauf der Tickets akzeptiert der Käufer die Geschäftsbedin-

gungen der XING EVENTS GmbH.

7. Rücktritt, Stornierungsgebühren
Im Falle eines Rücktritts des Anmelders vom Wettbewerbsvertrag wird eine Stornierungs-

gebühr von 240,00€ zzgl. 19% MwSt je Wettbewerbsbeitrag erhoben. Nach der Aufnahme 

des Wettbewerbsbeitrags auf die Shortlist kann der Finalist nur aus wichtigen Grund seine 

Teilnahme am Wettbewerb stornieren. In diesem Fall hat der Finalist je eingereichtem

Wettbewerbsbeitrag eine Stornierungsgebühr von 80% auf die Finalgebühr (640,00€ zzgl. 19% MwSt.) 

zu zahlen.

 

Der Veranstalter kann bei Zahlungsverzug von über 21 Tagen des Anmelders den Wettbewerbsbeitrag 

ersatzlos streichen. In diesem Fall hat der Anmelder eine Stornogebühr von 800,00€ zzgl.19% MwSt an 

den Veranstalter zu zahlen. Eine vom Anmelder bereits gezahlte Einreichungsgebühr (240,00€) sowie 

die geleistete Umsatzsteuer wird vom Veranstalter in voller Höhe einbehalten, eine Erstattung der

Einreichungsgebühr durch den Veranstalter ist ausgeschlossen.

8. Preisverleihung
„Der Health:Angel wir im Rahmen einer Preisverleihung an einem prominenten Ort verliehen. Der

Veranstalter entscheidet in Abstimmung mit dem Regisseur der Awardnight, welche Wettbewerbs-

beiträge im welchem Rahmen wie präsentiert werden. Der Finalist hat keinen Anspruch darauf, 

dass sein Wettbewerbsbeitrag auf der Preisverleihung gezeigt wird. In Ausnahmefällen (z.B. geringe 

Bewerberzahl) kann der Veranstalter die Preisverleihung in einem kleineren, wirtschaftlichen

sinnvollen Rahmen durchführen oder die Auszeichnung nur online vergeben. Bei einer Online-Vergabe 

des Health:Angel werden nur die Preisträger mit Namen, Projekt und Logo vorgestellt

9. Film,- Fotoaufnahmen, Nutzungsrechte
Mit der Teilnahme an dem Health Media Award gestattet der Anmelder dem Veranstalter die

eingereichten Wettbewerbsunterlagen inkl. Fotos, Logos, Markennamen und Filmmaterial für die

öffentliche Präsentation des Health Media Award und des Veranstalters in allen Medien (z.B. Inter-

netseite, Facebook, Presseverteiler, eMail-Signatur) uneingeschränkt zu nutzen. Die Preisverleihung 

kann in Ausschnitten durch Film- und Fotoaufnahmen durch den Veranstalter dokumentiert werden. 

Der Anmelder erklärt sich mit der Teilnahme am Wettbewerb und mit dem Besuch der Preisverleihung 

damit einverstanden, dass er zwecks Werbezwecken und für die Öffentlichkeitsarbeit in Person aufge-

zeichnet oder fotografi ert wird. Für die Aufzeichnung sowie für sämtliche Fotoaufnahmen räumt der 

Anmelder dem Veranstalter ein uneingeschränktes Nutzungsrecht ein.
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