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Quelle: “Beratung auf Augenhdhe: Die Rolle von Kundenmeinungen beim Online-Shopping”
vom ECC Kéln in Zusammenarbeit mit iAdvize.

500 deutsche Online-Shopper wurden im Juli 2015 befragt.

(Dadvize

Die gesamte Studie konnen Sie hier herunterladen:
http://landing.iadvize.com/de/studie/kundenmeinungen




